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“SÓ AMAMOS 
AQUILO QUE 

CONHECEMOS”
Santo Agostinho
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POR QUE O DITADO:
“Quando deres esmola, não saiba a tua 

mão esquerda o que faz a direita*...”

NÃO SE APLICA AO LIONS!
1. A lógica do versículo é para uma ação sigilosa e individual. 
2. A lógica do Lions é coletiva, somos uma associação.
3. Transparência e prestação de contas é um princípio.
4. Prestação de contas não é vaidade é responsabilidade.
5. Ética na gestão dos fundos e recursos.

Mateus 6:3-4
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POR QUE O DITADO:
“Mais vale a qualidade do que a quantidade”.

NÃO SE APLICA AO LIONS!
1. “Para vencer uma guerra é preciso de soldados”
2. “Aquele que vence uma batalha faz muitos cálculos em seu 

templo antes de a batalha ser travada.” Sun Tzu (A Arte da 
Guerra)

3. “A guerra é a continuação da política por outros meios. Mas a 
força do exército é o instrumento essencial para que a política 
alcance seus fins.” Carl von Clausewitz (Da Guerra)
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Desafio do Crescimento de Associados
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Desafio do Crescimento de Associados
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Desafio do Crescimento de Associados
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O marketing está presente nas nossas 
vidas muito mais do que imaginamos. 
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Quais são as principais funções do 
profissional de Marketing?

• aumentar as vendas de um produto ou serviço

• criação de estratégias que tornem o que a sua
empresa oferece mais atrativo para o público.

• tornar a empresa uma referência em seu 
mercado de atuação, o que pode ser feito 
analisando o segmento e o comportamento do 
público-alvo. 
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O QUE É 
MARKETING?
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O que é 
Marketing?

Market + ing
Market = mercado

Marketing é a arte de explorar, criar 
e entregar valor para satisfazer as 
necessidades do mercado por meio 
de produtos ou serviços que 
possam interessar aos
consumidores. 
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Comunicação externa, interna, 
endomarketing, marketing externo e 

marketing de relacionamento
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Quem pode fazer
MARKETING?
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PRINCIPAIS FUNÇÕES: 
• aumentar as vendas de um 

produto ou serviço

• criação de estratégias que tornem
o que a sua empresa oferece
mais atrativo para o público.

• tornar a empresa uma referência
em seu mercado de atuação, o 
que pode ser feito analisando o 
segmento e o comportamento do 
público-alvo. 

O PROFISSIONAL 
DE MARKETING
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CARACTERÍSTICAS 
NECESSÁRIAS:
• criatividade

• boa comunicação

• visão estratégica

• conhecimento das novas
tendências

• interesse em aprender

O PROFISSIONAL 
DE MARKETING
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FUNÇÕES DO 
ASSESSOR DE 
MARKETING
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FUNÇÕES DO 
ASSESSOR DE MARKETING

• inspirar e motivar associados 
novos e atuais

• aumentar a visibilidade do seu 
clube/distrito na comunidade

• aumentar o impacto dos seus 
projetos e iniciativas de 
aumento do quadro associativo.
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AÇÕES A 
SEREM 
TOMADAS

Guia do Assessor de Comunicações de  Marketing
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Como usar o marketing no clube

• Destacar o seu serviço

Quando planejar um evento, pense em como você
vai divulgá-lo antes, durante e depois do evento.  

• Contar as suas histórias

Boas fotos chamam a atenção, então tire muitas
fotos dos Leões servindo e sorrindo. Vídeos com 
depoimentos são muito bem-vindos e dão muita 
credibilidade. 

• Divulgar seus eventos de aumento do quadro
associativo

Cada projeto de serviço e evento de clube é uma
oportunidade de encontrar novos associados.
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Custo médio de um anúncio
para atingir 1000 pessoas

Todos esses valores são de 2024 - CPM (Cost Per Mille), ou seja, o custo médio para alcançar 1.000 pessoas (ou 1.000 impressões) em cada canal.

Plataforma / Canal CPM Médio (USD) CPM Médio (R$)

Meta (Facebook/Instagram) 8,00 – 10,00 R$ 40,00 – R$ 50,00

TikTok 3,60 R$ 18,00

YouTube 3,40 R$ 17,00

Facebook Ads (móvel) 14,00 R$ 70,00

Google Ads (móvel) 10,50 R$ 52,50
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Divulgação online

• Site/Blog

• E-mail marketing

• Midias/redes sociais
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Redes Sociais

As redes sociais mudaram a forma como
as pessoas se relacionam com o mundo. 
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O que aprendemos com  

DISTANCIAMENTO SOCIAL?

• uma experiência virtual é melhor do 
que nenhuma experiência

• importância de agregar valor ao
básico

• aumento do número de compras
online com retirada presencial

• forma de consumo está mudando



AS MÍDIAS 
SOCIAIS 
FUNCIONAM 
MESMO? 
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5,35 bilhões 
de pessoas 

têm acesso à 
internet, 

representando 

66,2% da 
população 

mundial

REDES MAIS POPULARES 
GLOBALMENTE 

(USUÁRIOS ATIVOS MENSAIS)

Facebook: ~2,96 bilhões
YouTube: ~2,58 bilhões
WhatsApp: ~2,48 bilhões
Instagram: ~2,23 bilhões
TikTok: ~1,4 bilhão
Tendência: a maioria dos usuários acessa
redes sociais pelo celular (mais de 90% do 
tempo online em redes sociais).
Descoberta de marcas: cerca de  1 EM 
CADA 4 USUÁRIOS descobre novas 
marcas por meio de anúncios em redes 
sociais.

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 
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Uso de Redes Sociais no Brasil

Usuários ativos de redes sociais: 144 milhões 
(~68% da população)
Penetração de internet: 86% da população
Tempo médio diário online: 6h40min

Principais plataformas (alcance publicitário):
 YouTube: 66%
 Instagram: 62%
 Facebook: 51%
 TikTok: 53%

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 
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CRESCIMENTO DIGITAL MUNDIAL

POPULAÇÃO 
TOTAL 

USUÁRIOS DE 
DISPOSITIVOS MÓVEIS

USUÁRIOS DE 
INTERNET

USUÁRIOS NAS 
REDES SOCIAIS

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 
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Cada usuário fica, 
em média, 

152 dias por ano 
conectado à internet 

(6h40 por dia = 42% do tempo acordado) 

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 
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AS PLATAFORMAS DE MÍDIAS SOCIAIS MAIS 
USADAS NO MUNDO

(em milhões)

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 

Plataforma Usuários Ativos (em milhões)

Facebook ~3.1 bilhões (Soax, Reddit)

YouTube ~2.5 bilhões (Soax, Tridens)

WhatsApp ~2.0 bilhões (Soax, Whats the Big Data)

Instagram ~2.0 bilhões (Soax, Whats the Big Data)

TikTok ~1.6 bilhões (Soax, Reddit)

WeChat ~1.3 bilhões (Soax)

Facebook Messenger ~1.0 bilhão (Soax)

Telegram ~900 milhões (Soax)

Snapchat ~800 milhões (Soax, Reddit)

X (Twitter) ~611 milhões (Soax, Wikipedia)



31

AS 10 REDES SOCIAIS MAIS USADAS NO BRASIL
(Em milhões)

Plataforma Usuários Estimados no Brasil (milhões)

WhatsApp ~134

TikTok ~99 (adultos)

Facebook ~110

Instagram — (altamente usada, sem número exato)

YouTube — (muito popular, sem número exato)

Facebook Messenger ~57

Telegram — (uso alto, estimativa anterior)

LinkedIn ~68

Snapchat ~7

X (Twitter) ~20–40

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite 



EU POSSO 
PUBLICAR 
QUALQUER 
COISA?
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• Divulgação de Projetos 

• Divulgação de Campanhas

• Compartilhar  fotos e histórias

• Engrandecer a comunidade

O que eu devo

PUBLICAR?

LIONS CLUBE Caratinga Itaúna
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• Deve ser criada uma relação de 
confiança entre colaboradores e 
consumidores

• Conteúdos menos “corporativos” 
(fotos posadas) e com mais 
empatia e experiências de vida

Lions Clube de Ipatinga Armando Fajardo

O que eu devo

PUBLICAR?
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“Consumidores” querem conteúdo que 
dialogue com suas experiências de vida.

Torne a mídia social um esforço da 
equipe!

LC Muriaé Helen Keller

O que eu devo

PUBLICAR?



4 DICAS DE 
MARKETING 
PARA REDES 
SOCIAIS
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1. Conteúdo certo para cada rede social

Cada rede social tem suas 
particularidades, sejam de 
funcionalidades ou de públicos. Por 
isso, é preciso criar conteúdo de 
acordo com cada uma delas.  

2. Otimize o post de acordo com a rede 
social

Para que o seu post atinja o objetivo
que você deseja e tenha alto 
engajamento, você precisa otimizá-lo 
de acordo com a rede social. 

DICAS DE MARKETING 
PARA REDES SOCIAIS
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3. Descubra o melhor horário para publicar
seu conteúdo

Para ter o alcance desejado para suas 
publicações você precisa fazer testes, 
publicar em horários diferentes e observar
o engajamento, além, é claro, de construir 
um relacionamento com seu público.

3. Crie conteúdo de acordo com o 
interesse dos seguidores

É necessário diversificar a estratégia de 
conteúdo nas redes sociais. Dessa maneira, 
você vai descobrir o tipo de linguagem e a 
estrutura que mais agradaram o seu público
e que gerou mais comentários.

DICAS DE MARKETING 
PARA REDES SOCIAIS



FAÇA MARKETING 
DE CONTEÚDO 

NAS SUAS 
REDES SOCIAIS
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Além das 
mídias sociais

• Aproveite a sua mídia local  

• Encontre-se com os
oficiais locais

• Conecte-se com os
negócios locais
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A LGPD E 
MEU CLUBE
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DICAS DE FOTOS
• Use somente fotos com foco bem definido.

• Tire fotos espontâneas, e não artificiais, não posadas. 

• Se precisar montar alguma foto, deixe a foto o mais natural 
possível, pedindo que as pessoas realizem alguma atividade 
enquanto a foto é tirada. 

• Enquadre as fotos com cuidado para que ninguém saia cortado.

• Aproxime-se o máximo possível da atividade.

• Limite o número de pessoas e não inclua muitas coisas no 
plano de fundo.

• Tire várias fotos e escolha as melhores.

• NUNCA MOSTRE ROSTOS DE PESSOAS EM SITUAÇÃO DE 
VULNERABILIDADE.

• FORMULÁRIO DE ATUORIZAÇÃO DE VIDEO E FOTO
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SOBRE O USO DE FOTOS: LGPD!!!

TODA imagem (ou áudio), 
enquanto relacionada ou
relacionável a uma pessoa
natural, é um dado 
pessoal, à luz da definição
dada pelo artigo 5º e deve 
se protegida, inciso I, da lei 
13.709/2018 - LGPD.
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Infrações e Crimes Relacionados à Imagem e 
Voz de Crianças e Adolescentes – ECA

Infração / Crime Tipologia Artigo de Referência (ECA)

Divulgação, por qualquer meio de comunicação, da imagem 
ou voz de criança/adolescente em situação vexatória, 
degradante ou que exponha sua identidade em ato 
infracional.

Violação do direito à preservação da 
imagem e identidade

Art. 17 e Art. 143

Publicar, transmitir ou divulgar, por qualquer meio (incluindo 
redes sociais), imagens, vídeos ou áudios de 
criança/adolescente em contexto sexual ou pornográfico.

Pornografia infantil / Exploração sexual Art. 241 e 241-A

Produzir ou veicular material jornalístico que identifique 
criança/adolescente vítima ou autor de ato infracional.

Quebra de sigilo da identidade Art. 143 e Art. 247

Divulgação de dados pessoais, fotos, voz ou qualquer 
elemento que permita a identificação de vítima de violência 
ou abuso.

Exposição indevida de dados e imagem Art. 17, Art. 143 e Art. 247

Manter em arquivo, distribuir ou compartilhar registros 
(áudio, vídeo, foto) de criança/adolescente em situação 
ilegal ou de risco.

Armazenamento e compartilhamento de 
material proibido

Art. 241-B
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VIOLAÇÃO DA DIGNIDADE
🚫 DIVULGAR INFORMAÇÕES PESSOAIS
(dados, imagens, localização ou informações privilegiadas)

🚫 EXPOR SITUAÇÃO DE VULNERABILIDADE
(mostrando ou comentando sobre momentos delicados)

🚫 EVIDENCIAR A DEFICIÊNCIA
(fazer referência ou destacar de forma inadequada)

🚫 EXPOR CONDIÇÕES DE MORADIA
(mostrar fotos ou descrever onde e como a pessoa vive)

🚫 MENOSPREZAR OU HUMILHAR
(comentários, gestos ou atitudes ofensivas)

🚫 MALTRATAR OU AGREDIR
(violência física, verbal ou psicológica)

🚫 DIMINUIR A AUTOESTIMA
(comparações, críticas destrutivas ou exclusões)
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VIOLAÇÃO DA DIGNIDADE

Para saber mais: https://www12.senado.leg.br/manualdecomunicacao/estilos/linguagem-inclusiva

🛑 NÃO USAR ✅ USAR

 Carente/Pessoa Carente
 Pessoa em situação de vulnerabilidade 

social / Pessoa empobrecida

 Morador de rua / indigente
 Pessoa em situação de rua/Pessoa na 

rua

 Pessoa com necessidades especiais / 
Pessoa portadora de deficiência

 Pessoa com deficiência

 Deficiente visual / Ceguinho  Cego

 Surdinho / Mudinho / Surdo-mudo
 Surdo / Pessoa surda / Pessoa com 

deficiência auditiva

 Criança excepcional / Doente mental / 
Pessoa com deficiência mental / 
Deficiência mental/ Retardado

 Deficiência intelectual
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O que se 
deve fazer?

Usar fotos com luz natural, que 
sejam claras e coloridas. 

O objeto da foto deve estar em
foco. 

As fotos devem mostrar os
Leões em ação (NÃO POSADAS).
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O que não se 
deve fazer?

As fotos estão mal iluminadas
- respectivamente muito 
escuras e muito claras. 

A foto encenada e posada e 
não consegue expressar o que 
os Leões fazem.
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O que se deve 
evitar?

O uso das siglas e do “idioma 
leonístico” nas redes sociais:

A CaL MJF IPDG Maria…

O PCC CL PMJF João…

A CLEO/CaL MJF Carol…

A DM Marli do IPDG Caio…

O AA da CAL DG PMJF Ana…
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Exemplo de fotos

Faltou o banner/estandarte
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Exemplo de fotos
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Exemplo de fotos

É do LIONS?!
Faltou o banner/estandarte
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Exemplo de fotos
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Exemplo de fotos

imagens do manual de branding de LI
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Exemplo de fotos

imagens do manual de branding de LI
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A MARCA 
LIONS
e seu uso
correto
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A MARCA LIONS

A marca Lions possui uma 
força extraordinária, sendo 
amplamente reconhecida e 
respeitada em todo o mundo. 
É nossa responsabilidade, 
como Leões, fazer um uso 
correto e digno dessa marca.
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A MARCA LIONS

1. Materiais de Marketing

• Panfletos/folhetos

• Anúncios

• Cartazes/cards

• Faixas

• Materiais treinamento

COMO USAR?
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A MARCA LIONS

2. Revista Lion
• Boletins
• Informativos

COMO USAR?
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A MARCA LIONS

3. Uniformes

• Coletes

• Camisas 

• Etc.

COMO USAR?
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A MARCA LIONS

4. Estandartes

• Lions 

• LEO

• Sedes

COMO USAR?



64

A MARCA LIONS

5. Respeite as diretrizes de 
marca de Lions Clubs 
Internacional 

• Cuidados devem 
ser tomados com 
a marca. 

COMO USAR?

https://www.lionsclubs.org/pt/resources-for-members/resource-center/club-marketing
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A MARCA LIONS
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A MARCA LIONS

lionsbrand@lionsclubs.org



67www.lionsclubs.org/pt/marketing

• Guia do Assessor

• Diretrizes da marca

• Logotipos/vídeos/fotos
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A MARCA LIONS
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A MARCA LIONS
EMBLEMAS
OFICIAIS 
DO LIONS

A nova marca Lions foi aprovada na 91ª. Convenção 
Internacional em Bankok, na Tailândia em julho de 2008.
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A MARCA LIONS

EMBLEMAS
OFICIAIS 
DO LEO CLUBE
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A MARCA LIONS

LOGO 
PRESIDENCIAL

https://www.lionsclubs.org/pt/resources-for-members/resource-center/logos-and-emblems
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LOGO PRESIDENCIAL



CASE DE SUCESSO
LIONS CLUBE SÃO PAULO ELOS
DISTRITO LC-2
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Desafios:
 Aumentar visibilidade da marca
 Incrementar o engajamento nas redes
Estratégia:
 Identidade visual consistente e constante, 

comunicação integrada (redes sociais, 
boletins, blogs

 Foco prestação de contas (Sempre!)
 Conteúdo humanizado (vídeos e textos)
 Cobertura visual das ações.
Resultados:
 Reconhecimento Distrital, Distrito Múltiplo 

e Internacional
 Mídia espontânea (outros canais)
 Engajamento recorde em 4 anos.
 +92% de alcance acima da meta (100k / 

192k)
Diferencial:
 Comunicação inclusiva e alinhada ao lema, 

unindo presença digital e impacto real.
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CASE DE SUCESSO
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CASE DE SUCESSO

 “Plantões do Presidente” para 
prestar contas (fazendo escola)

 Lives das Campanhas
 Bate papos
 Blog “instruções leonísticos”
 Boletim com foco nos parceiros
 Investimento nas redes sociais

102801
58868

16104
9912

2513
626
318

Instagram
Facebook

Tiktok
Site/Blog
Youtube

Twitter
Linkedin

Números de acesso AL 2024/2025
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PRÊMIOS E RECONHECIMENTOS

🥇 1º LUGAR DIVULGAÇÃO LEONÍSTICA - MÍDIAS SOCIAIS

AL 2024/2025: 191.142.pessoas alcançadas

AL 2023/2024 | AL 2022/2023| AL 2021/2022 | AL 2020/2021

DIVULGAÇÃO LEONÍSTICA – SITE/BLOG

1º LUGAR: AL2024/2025; AL 2022/2023 AL 2020/2021

2º Lugar: AL 2021/2022

3º Lugar: AL 2023/2024

🥇 MELHOR LIONS CLUBE EM PUBLICIDADE E 

RELAÇÕES PÚBLICAS - AL 2024/2025

XVII Programa Leones Adelante Área Constitucional 3 (LAC)
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• Divulgue todos os principais
eventos. 

• Um pouco de planejamento
é importante. 

• Colabore com os
associados-chave do clube. 

• Mantenha seu clube
atualizado sobre seu 
progresso. 

• Utilize as ferramentas de 
Lions Internacional 
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Nós Servimos com Inovação e Renovação.
Hoje, clicamos. Amanhã, transformamos.

DG CL Chris Rander de Oliveira Labre
Distrito LC-12
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Nós Servimos com Inovação e Renovação.
Hoje, clicamos. Amanhã, transformamos.
DG CL Chris Rander de Oliveira Labre
Distrito LC-12



81

MUITO OBRIGADO!

Leão RANIERE PONTES
Lions Clube de São Paulo Elos

Distrito LC-2

@distritolionslc2
(11) 99783-2689

"O sal nunca é elogiado no cardápio, mas 
quando ele falta, todos notam. Faça sempre 

o seu melhor sem esperar elogios, pois 
quando você não estiver presente, todos 

sentirão sua falta."


