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“SO AMAMOS
AQUILO QUE
CONHECEMOS”

Santo Agostinho




Mateus 6:3-4

POR QUE O DITADO:

“Quando deres esmola, ndo saiba a tua

V4

mado esquerda o que faz a direita*...

NAO SE APLICA AO LIONS!

1. A logica do versiculo é para uma acdo sigilosa e individual.
2. A légica do Lions é coletiva, somos uma associacao.

3. Transparéncia e prestagdo de contas é um principio.

4. Prestacao de contas nao é vaidade é responsabilidade.

5. Etica na gestdo dos fundos e recursos.




POR QUE O DITADO:

“Mais vale a qualidade do que a quantidade”.

NAO SE APLICA AO LIONS!

1. “Para vencer uma guerra € preciso de soldados”

2. “Aquele que vence uma batalha faz muitos calculos em seu
templo antes de a batalha ser travada.” Sun Tzu (A Arte da
Guerra)

3. “Aguerra é a continuacao da politica por outros meios. Mas a
forca do exército é o instrumento essencial para que a politica g&@g
alcance seus fins.” Carl von Clausewitz (Da Guerra)
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O marketing esta presente nas nossas
vidas muito mais do que imaginamos.
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O marketing esta presente nas nossas
vidas muito mais do que imaginamos.




Quais sao as principais funcoes do
profissional de Marketing?

. aumentar as vendas de um produto ou servico

criacao de estratégias que tornem o que a sua
empresa oferece mais atrativo para o publico.

. tornar a empresa uma referéncia em seu
mercado de atuacao, o que pode ser feito
analisando o segmento e o comportamento do
publico-alvo.




O QUEE
MARKETING?




Marketing?

Market + ing
Market = mercado

Marketing é a arte de explorar, criar
e entregar valor para satisfazer as
necessidades do mercado por meio
de produtos ou servicos que
possam interessar aos

consumidores. .




. VIHJALPER

Comunicacgao externa, interna,
endomarketing, marketing externo e
marketing de relacionamento




Quem pode fazer
MARKETING?




PRINCIPAIS FUNCOES:

e aumentar as vendas de um
produto ou servico

» criacao de estratégias que tornem
0 que a sua empresa oferece
mais atrativo para o publico.

« tornar a empresa uma referéncia
em seu mercado de atuacao, o
que pode ser feito analisando o
segmento e o comportamento do

publico-alvo.



O PROFIS:
DE MARK

CARACTERISTICAS
NECESSARIAS:

. criatividade

boa comunicacao
- visao estratégica

. conhecimento das novas
tendéncias

interesse em aprender




FUNCOES DO
ASSESSOR DE
MARKETING




FUNCOES DO
ASSESSOR DE MARKETI

inspirar e motivar associados
novos e atuais

aumentar a visibilidade do seu
clube/distrito na comunidade

aumentar o impacto dos seus
projetos e iniciativas de
aumento do quadro associativo.




SEREM
TOMADAS




Destacar o seu servico

Quando planejar um evento, pense em como vocé
vai divulga-lo antes, durante e depois do evento.

« Contar as suas historias

Boas fotos chamam a atencdao, entao tire muitas
fotos dos Ledes servindo e sorrindo. Videos com
depoimentos sdao muito bem-vindos e dao muita
credibilidade.

» Divulgar seus eventos de aumento do quadro
associativo

Cada projeto de servico e evento de clube é uma
oportunidade de encontrar novos associados.



Custo meédio de um anuncio
para atingir 1000 pessoas

Plataforma / Canal CPM Médio (USD) CPM Médio (R9)
Meta (Facebook/Instagram) 8,00 — 10,00 R$ 40,00 - R$ 50,00
TikTok 3,60 R$ 18,00

YouTube 3,40 R$ 17,00

Facebook Ads (mével) 14,00 R$ 70,00

Google Ads (mével) 10,50 R$ 52,50

Todos esses valores sao de 2024 - CPM (Cost Per Mille), ou seja, o custo médio para alcangar 1.000 pessoas (ou 1.000 impressdes) em cada canal.




Divulgacao online

 Site/Blog

* E-mail marketing

 Midias/redes sociais




As redes sociais mudaram a forma como
as pessoas se relacionam com o mundo.




O que aprendemos com

DISTANCIAMENTO SOCIAL?

uma experiéncia virtual é melhor do
que nenhuma experiéncia

importancia de agregar valor ao
basico

aumento do numero de compras g C

online com retirada presencial

forma de consumo esta mudando




AS MIDIAS
SOCIAIS
FUNCIONAM




5,35 bilhoes
de pessoas

tém acesso a
Internet,
representando

66,2% da
populacao
mundial

REDES MAIS POPULARES
GLOBALMENTE

(USUARIOS ATIVOS MENSAIS)

Facebook: ~2,96 bilhdes

YouTube: ~2,58 bilhdes

WhatsApp: ~2,48 bilhGes

Instagram: ~2,23 bilhdes

TikTok: ~1,4 bilhao

Tendéncia: a maioria dos usuarios acessa

redes sociais pelo celular (mais de 90% do
tempo online em redes sociais).

Descoberta de marcas: cercade 1 EM
CADA 4 USUARIOS descobre novas

marcas por meio de anuncios em redes
sociais.

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite




Uso de Redes Sociais no Brasil

Usuarios ativos de redes sociais: 144 milhoes
(~68% da populacao)

Penetracao de internet: 86% da populacao

Tempo meédio diario online: 6h40min

Principais plataformas (alcance publicitario):
0 YouTube: 66%
O Instagram: 62%
O Facebook: 51%
O TikTok: 53% % (1)2

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite




CRESCIMENTO DIGITAL MUNDIAL

CHANGE IN THE USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES OVER TIME

GLOBAL OVERVIEW

POPULAGCAO USUARIOS DE USUARIOS DE USUARIOS NAS
TOTAL DISPOSITIVOS MOVEIS INTERNET REDES SOCIAIS

W [ © e

+0.9% +2.5% +1.8% +5.6%

YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE
+74 MILLION +138 MILLION +97 MILLION +266 MILLION

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite




Cada usuario fica,
em meédia,

152F dias por ano

conectado a internet
(6h40f por dia = 42%% do tempo acordado)

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite



AS PLATAFORMAS DE MIDIAS SOCIAIS MAIS
USADAS NO MUNDO

Plataforma
Facebook
YouTube
WhatsApp
Instagram
TikTok
WeChat
Facebook Messenger
Telegram
Snapchat
X (Twitter)

(em milhées)

Usuarios Ativos (em milhées)

~3.1 bilhdes (Soax, Reddit)

~2.5 bilhdes (Soax, Tridens)

~2.0 bilhdes (Soax, Whats the Big Data)
~2.0 bilhdes (Soax, Whats the Big Data)
~1.6 bilhdes (Soax, Reddit)

~1.3 bilhdes (Soax)

~1.0 bilhdo (Soax)

~900 milhdes (Soax)

~800 milhdes (Soax, Reddit)

~611 milhdes (Soax, Wikipedia)

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite
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Plataforma
WhatsApp
TikTok
Facebook
Instagram
YouTube
Facebook Messenger
Telegram
Linkedin
Snapchat
X (Twitter)

AS 10 REDES SOCIAIS MAIS USADAS NO BRASIL

(Em milhées)

Usuarios Estimados no Brasil (milhdes)
~134

~99 (adultos)

~110

— (altamente usada, sem numero exato)

— (muito popular, sem numero exato)

~57

— (uso alto, estimativa anterior)

~68

~7

~20-40
2N
,g

Fonte: pesquisa Global Digital Overview Janeiro/2024- We Are Social / Hootsuite




EU POSSO

PUBLICAR

< | QUALQUER
— | COISA?




O que eu devo

PUBLICAR?

Divulgacao de Projetos

Divulgacao de Campanhas
Compartilhar fotos e historias

Engrandecer a comunidade
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O que eu devo

PUBLICAR?

* Deve ser criada uma relacao de
confianca entre colaboradores e
consumidores

* Conteudos menos “corporativos”
(fotos posadas) e com mais
empatia e experiéncias de vida

Lions Clube de Ipatinga Armando Fajardo




O que eu devo

PUBLICAR?

“Consumidores” querem conteudo que
dialogue com suas experiéncias de vida.

Torne a midia social um esforco da
equipe!




4 DICAS DE

MARKETING

22" | PARA REDES
| SOCIAIS




DICAS DE MARKETING

PARA REDES SOCIAIS

Conteudo certo para cada rede social

Cada rede social tem suas
particularidades, sejam de

funcionalidades ou de publicos. Por
isso, eé preciso criar conteudo de
acordo com cada uma delas.

Otimize o post de acordo com a rede

social

Para que o seu post atinja o objetivo
que vocé deseja e tenha alto
engajamento, vocé precisa otimiza-lo

de acordo com a rede social.




DICAS DE MARKETING
PARA REDES SOCIAIS

3. Descubra o melhor horario para publicar
seu conteudo

Para ter o alcance desejado para suas

publicacbées vocé precisa fazer testes,

publicar em horarios diferentes e observar

o engajamento, aléem, é claro, de construir

um relacionamento com seu publico.

lllll

3. Crie conteudo de acordo com o
interesse dos seguidores

E necessdrio diversificar a estratégia de
conteudo nas redes sociais. Dessa maneira,
vocé vai descobrir o tipo de linguagem e a
estrutura que mais agradaram o seu publico
e que gerou mais comentarios.



FACA MARKETING

DE CONTEUDO
NAS SUAS
REDES SOCIAIS




Além das
midias sociais

« Aproveite a sua midia local

* Encontre-se com os
oficiais locais

« Conecte-se com os
negocios locais




A LGPD E
MEU CLUBE




DICAS DE FOTOS

Use somente fotos com foco bem definido.
Tire fotos espontaneas, e nao artificiais, nao posadas.

Se precisar montar alguma foto, deixe a foto o mais natural
possivel, pedindo que as pessoas realizem alguma atividade
enquanto a foto é tirada.

Enquadre as fotos com cuidado para que ninguém saia cortado.

Aproxime-se o maximo possivel da atividade.

Limite o numero de pessoas e nao inclua muitas coisas no
plano de fundo.

Tire varias fotos e escolha as melhores.

NUNCA MOSTRE ROSTOS DE PESSOAS EM SITUAGCAO DE
VULNERABILIDADE.

FORMULARIO DE ATUORIZAGAO DE VIDEO E FOTO

GOk,

&
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A imagem da bondade.

Guia para Fotografias de
Lions Clubs International

Ledes, vocés estdo fazendo um trabalho realmente bom

em comunidades ao redor do mundo. Vamos mostrar o

ariedade e 0 Impacto do seu servigo por meio de
nagens. Use as dicas e praticas recomendadas neste guia

para ter certeza de que suas folos contam sua historia

o
40 Lions Clubs International
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SOBRE O USO DE FOTOS: LGPD!!!

 WE RODR/G,

.9

@, Termo de Autoriza¢do
de Uso de Imagem

TODA imagem (ou audio),
enquanto relacionada ou €
relacionavel a uma pessoa :::: :i'deo P autorizo a registrar em meios fisicos efou digitais
natural, € um dado ) misha macem elou vos

pessoal, @ luz da definiGao PR o S

para fins de promosdo e divulgacdo de Lions International, que se tormara proprietario do

1 (o)
d a d a pe I O a rtl g O 5 e d eve material. Estamos cientes das responsabilidades e compromissos estabelecidos na Lei Geral de

Protecdao de Dados Pessoais (LGPD), Lei Federal n° 13.709, de 14 de agosto de 2018,

Se proteg id a, in CiSO | , d a Iei g?c:;?aﬁ;:? a protecdo e o tratamento adequado dos dados pessoais dos participantes deste
13.709/2018 - LGPD. pata -

Assinatura da pessoa que autoriza:




Infracdes e Crimes Relacionados a Imagem e
Voz de Criancas e Adolescentes — ECA

Infragdo / Crime

Divulgacao, por qualquer meio de comunicagao, da imagem
ou voz de crianga/adolescente em situacao vexatoria,
degradante ou que exponha sua identidade em ato
infracional.

Publicar, transmitir ou divulgar, por qualquer meio (incluindo
redes sociais), imagens, videos ou audios de
crianca/adolescente em contexto sexual ou pornografico.

Produzir ou veicular material jornalistico que identifique
crianga/adolescente vitima ou autor de ato infracional.

Divulgacao de dados pessoais, fotos, voz ou qualquer
elemento que permita a identificacéo de vitima de violéncia
ou abuso.

Manter em arquivo, distribuir ou compartilhar registros
(audio, video, foto) de crianga/adolescente em situagéo
ilegal ou de risco.

Tipologia

Violagao do direito a preservagao da
imagem e identidade

Pornografia infantil / Exploragéo sexual

Quebra de sigilo da identidade

Exposicao indevida de dados e imagem

Armazenamento e compartilhamento de
material proibido

Artigo de Referéncia (ECA)

Art. 17 e Art. 143

Art. 241 e 241-A

Art. 143 e Art. 247

Art. 17, Art. 143 e Art. 247

Art. 241-B




VIOLACAO DA DIGNIDADE

© DIVULGAR INFORMAGOES PESSOAIS
(dados, imagens, localizagao ou informacdes privilegiadas)

O EXPOR SITUACAO DE VULNERABILIDADE
(mostrando ou comentando sobre momentos delicados)

© EVIDENCIAR A DEFICIENCIA
(fazer referéncia ou destacar de forma inadequada) P

\
© EXPOR CONDIGOES DE MORADIA &?\O \,Lp?\

(mostrar fotos ou descrever onde e como a pessoa vive)

© MENOSPREZAR OU HUMILHAR \"\
(comentarios, gestos ou atitudes ofensivas) @
© MALTRATAR OU AGREDIR %

(violéncia fisica, verbal ou psicoldgica)

© DIMINUIR A AUTOESTIMA
(comparacgoes, criticas destrutivas ou exclusdes)




VIOLACAO DA DIGNIDADE

@ NAO USAR

Carente/Pessoa Carente

Morador de rua / indigente
Pessoa com necessidades especiais /
Pessoa portadora de deficiéncia

Deficiente visual / Ceguinho

Surdinho / Mudinho / Surdo-mudo

Crianca excepcional / Doente mental /
Pessoa com deficiéncia mental /
Deficiéncia mental/ Retardado

Para saber mais:

USAR

v" Pessoa em situacao de vulnerabilidade
social / Pessoa empobrecida

v" Pessoa em situacao de rua/Pessoa na
rua

v" Pessoa com deficiéncia

v" Cego

v" Surdo / Pessoa surda / Pessoa com
deficiéncia auditiva

v" Deficiéncia intelectual




deve fazer?

Usar fotos com luz natural, que
sejam claras e coloridas.

Internacional

O objeto da foto deve estar em e
foco Clube Internacional - 106
- anos de servigo voluntario e &
impacto positivo na ¢
comunidade!
As fotos devem mostrar os : ., )
Ledes em acao (NAO POSADAS). N
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O que nao se
deve fazer?

As fotos estao mal iluminadas
- respectivamente muito
escuras e muito claras.

A foto encenada e posada e
Nao consegue expressar o que
os Leoes fazem.




O que se deve

O uso das siglas e do “idioma
leonistico” nas redes sociais:

A CalL MJF IPDG Maria...

O PCC CL PMJF Joao...

A CLEO/CaL MJF Carol...

A DM Marli do IPDG Caio...

O AA da CAL DG PMJF Ana...



Exemplo de fotos
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Faltou o banner/estandarte
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Exemplo de fotos
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Exemplo de fotos

i LIONSCLUBE 4w
VINHEDO

E do LIONS?!
Faltou o banner/estandarte




Exemplo de fotos




Exemplo de fotos
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imagens do manual de branding de LI




Exemplo de fotos

imagens do manual de branding de LI




A MARCA
LIONS

e seu uso
correto




A MARCA LIONS

A marca Lions possul uma
forca extraordinaria, sendo
amplamente reconhecida e
respeitada em todo o mundo.
E nossa responsabilidade,

como Leoes, fazer um uso

correto e digno dessa marca.



Sobre nossa marca

A marca Lions International Uso das marcas

A marca Lions International redne Lions Clubs International e Lions International serve como a marca mestre e sera a marca principal
Fundacao de Lions Clubs International (LCIF) sob uma marca quando falarmos sobre nossa Associagao e Fundacgao juntas. No

principal para que possamos falar com o mundo sobre 0 Nnosso entanto, existern algumas excegoes importantes que exigirao o uso da
servico e impacto coletivos. marca Lions Clubs International ou da marca Fundagao de Lions Clubs

International devido a funcao comercial e as restrigoes associadas a
t

S
pectivas entidades sem fins lucrativos: Lions Clubs Intermationa

Suas res

€ uma organizacao IRS e a Fundacgao de Lions Clubs
International € uma IRS 501(c)(3). Consulte a seguinte tabela de marca

ao determinar qual marca usar.

Uso principal

0S para falar aos Ledes e ao

:@, Lions International

@A Lions Clubs International
S

gramas e

) ser compartilh

nal quando LCIF é claramente mencionada

Lions Clubs International

FOUNDATION




A MARCA LIONS

COMO USAR?

1. Materiais de Marketing
« Panfletos/folhetos
 Anuncios

« Cartazes/cards
 Faixas

 Materiais treinamento

DISTRITO LC-2
Escola de Diriggntes Leonisticos
Coordenacao da Equipe Global de Lideranca (GLT)

TREINAMENTO DE DIRIGENTES

PRESIDENTES DE DIVISAO &

Presidentes e Vice-Presidentes de Clube
L
16 DE AGOSTO | 8H - 16H30
RUA BOTUCATU, 979
4.

INSTRUTORES LCIP CONVIDADOS
rresiaentes e vice-rresiaentes ae Liune

o
16 DE AGOSTO | 8H - 16H30
RUA BOTUCATU, 979

S18 45 8 8

INSTRUTORES LCIP CONVIDADOS
DG Rodrigo Lavieri | PDG José Carlos Stipp | 1VDG André Cazaroto
Presenca confirmada da Equipe GAT Distrital - AL 2025/2026

Distrito LC-2
AL 2025-2026

DG MJF Rodrigo Lavieri Mendes ’ﬁ‘ 2
Cal MJF Daniela Travassos Stipp L
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39 SEMINARIO NOVAS VOZES

ABC DA SAUDE MENTAL
PARA LEOES

Cuidando de quem serve: primeiros passos
para entender e promover bem-estar
emocional no Lions.

i ok

25 DE AGOSTO | 20H | GOOGLE MEET |

CONVIDADOS ESPECIAIS

Cal Zuleica Tani
LCSP Sororidade

- >
CaL Eunice Porto CL Telmo Convento
LCSP Sororidade LC Tatui

MARKETING DE
LIONS CLUBE
O QUE FAZER E

para dar certo!

> S paostTe S0

MARKETING DE
LIONS CLUBE
O QUE FAZER E
) © QUE NAO
e FAZER?

para dar certo!

¥ neosto 2on

~




COMO USAR?

2. Revista Lion
« Boletins
 |Informativos




A MARCA LIONS

?

Lions Clubes do Distrito LC
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alhando por um mundo

ais limpo € sustentave
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COMO USAR?

Diretrizes da marca para

5. Respeite as diretrizes de clubes de Lions Clubs
marca de Lions Clubs International
Internacional
Como representar a
e Cuidados devem principal organizacéo de
ser tomados com servigos do mundo

d marca.
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© osusumiso mussio curos 1) rsonormeTos £ sosaposocs o coRes
2.2 Assinaturas de // Lions International 2.5 Uso do logotipo Uons International

— x Chapter
@llinnslnlematioml fod o Slide

Lions International L “‘"7'4“'""“"“"' @ Llon?v(emahcnai

Lions Intgrhational

i im«}»mzvimal

ons : ln\zmﬂ‘i““a‘ it s e sampra sagur o
@ io 9’4" = .
A assinatura principal Padrées de assinatura secundéria p :

9 smrts it o serassse . R " i e Regra horizontal, cores e sobreposigoes
e 2 ennicd As tecnicas a seguir sao fundamentais para a aparéncia geral.
Uiseinmotivél b togotipe: Use estes exempion omo v ke 0 it e st
?‘Z‘LW meriacbon 3on b e e e b &

4.2 Contraste e vibragao
3.1 Paleta de cores 3.8 Iconografia

Paleta de cores principals
i fripain 4o Lioms A \ INIGIANTE AVANGADO

Ifeamational coniste e sz, s

CANGER INFANTIL biAsETES canisTROFES MEIQ AMBSENTE

Paleta de cores secundirias | 5
A pleta e coees secandivian oo -
ntemetions complae : -

Antes de ajustar o brilho, o Depols de ajustar o brilhe, o Antes de ajustar o equilibrio da Depols de ajustar o equilibrio da
contraste ou a exposicao contraste ou a exposiGao foto, adicionar cores quentes & foto, adicionar cores quentes &
SUPRIE AR St uma fonte de luz uma fonte de luz

Ajustes para uma fotografia de qualidade

Uma fotografla que & clara @ bem equilibrada cria uma sensaglo de  Embora a ediclo das fotos esteja & critério daqueles que as editam,

positividade e impulso para os nossos Lades. As imagens geralmente & importante ajustar a imagem ao seu estado mais natural e manter a

carecem de equilibrio de luz & contraste adequados. Para exibir imagem a mais realista possivel.

imagens em seu melhor estado, podem ser aplicadas lécnicas de
s P v Os exemplos acima representam algumas maneiras simples de ecitar uma

edicéo. P! e 9 P

. fotografia.
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A MARCA LIONS

lionsbrand@lionsclubs.org

Exemplos de midias sociais

G lionsclubs &

SERVING
A WORLD
IN NEED.

4 rionsciubs o

. Lions Clubs International Foundation ¢
e i )

ﬁ lionsclubs &

| couldn't believe it. Here
were Lions taking care of
me again.

Berekuso Ashesi Leo Club

4 ronsciubs

.
‘?

479 likes

lionsclubs The twister that hit Mayfield on
Dacember 10, 2021, was one of the longest an
the ground in Kentucky’s history. With the help of

w | |4 tionsciubs
\ . A

.

5.3 Exemplos externos

Lions International

: Lions lnternational
. Sefwngdworhﬁn need

Atlanta to Athens,

Lions International

Is Serving a World
in Need.

e

=]

Volunteer -
with us.

lionsclubs.org

Selecso de publicidade e materiais

You were made
[

B




Guia do Assessor

Diretrizes da marca

Logotipos/videos/fotos

Diretrizes da marca para clubes

Ativos e logotipos da marca







A MARCA LIONS

EMBLEMAS
OFICIAIS
DO LIONS

A nova marca Lions foi aprovada na 912. Convencao
Internacional em Bankok, na Tailandia em julho de 2008.
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A MARCA LIONS

EMBLEMAS

OFICIAIS
DO LEO CLUBE

Emblemas de Leos

Leo, duas cores

EPS JPG PNG

ALPHA

Leo Alfa, duas cores, texto em branco

Leo Alfa, duas cores, texto cinza
EPS PNG

EPS JPG PNG

OMEGA

Leo Omega, duas cores, texto em branco

Leo Omega, duas cores, texto cinza
EPS PNG

EPS JPG PNG




A MARCA LIONS

Heolcle
PRESIDENCIAL




';e

A :
2, s P
P1c5 | w2

« Comunicado Oficial -
Identidade Visual do Lions

0 Presidente Internacional reforca que apenas
o logotipo oficial do Lions deve ser usado em
comunicacdes, enquanto sua insignia pessoal
é exclusiva para pins fisicos.

O Presidente Internacional,
A.P. Singh, lembra a todos
os membros e dirigentes do i
Lions que suainsignia @
pessoal é de uso exclusivo
em pins fisicos oficiais.

@ Elanio deve ser utilizada em
nenhum material de comunicacao, seja
impresso ou digital — como folhetos,
redes sociais, apresentacoes ou
camisetas.

4 Paramantermos uma marca forte e
unificada, todas as comunicacoes
devem usar o logotipo oficial do Lions
International com o lema "We Serve",
que representa nossa missdo e
identidade global.

Vamos seguir essa orientagcdo com
orgulho, mostrando nossa unidade,
clareza e espirito de servico! @ &

We Serve

Logo recomendada pelo
Presidente Internacional!

Acesse todas os logotipos
oficiais de LIONS pelo link a
seguir:

' LOGOTIPOS E EMBLEMAS




CASE DE'SUCESSO
BE SAO PAULO ELQ
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We Serve



Desafios: ELOS NA INTERNET

=  Aumentar visibilidade da marca
*= |ncrementar o engajamento nas redes
Estratégia: %k« msha.ke/lionsslubeelos

= |dentidade visual consistente e constante, 0 @lionsclube
comunicacao integrada (redes sociais,

boletins, blogs [@] @clubeelos

Foco prestacao de contas (Sempre!)
» Conteudo humanizado (videos e textos) clubeelos
= Cobertura visual das acoes.
Resultados:

= Reconhecimento Distrital, Distrito Multiplo
e Internacional

@clubeelos20

clubeelos

Midia espontanea (outros canais)

_ @clubeelos
Engajamento recorde em 4 anos.

+92% de alcance acima da meta (100k /
192k)

Diferencial:

lionsclubeelos.org

lionsclubeelos@gmail.com

. Cqmumcagao |nclu.5|'va e a'Ilnhada ao lema,  +55 11 99783-2689
unindo presenca digital e impacto real. s




Nosszo Leo Ciube

CASE DE SUCESSO

(1 eramsesn
WF teen - 2mnceletn

Mensagem de Despedida da
Gestdo com o coragao cheio
de gratidao

Raniere Pontes & Sergio Sartos Chegou a hora de me

despedr desta maravilhosa gestio... e, confesso, € dificil
colocar em palavras tudo o

T vmsatesien G osmemie

Prémios e
Reconhecimentos da Gestao
2024/2025

Quando se serve com amor, o reconhecimento €
consequéncia Neste Grmo fim de semana, vivemos um
momento especial a Festva de

2 vmaizecien  Cemertice

() rorscisescs
B vcapn - amnceenn

Entre o LEO e o Lions: Onde
Nossos Sonhos Continuam

Ao lado do Dretor Internacional e ex-LEQ Luis Cassilo,
recebedo © prémeio de CLEO/Cal. mais nova do Distrito
LC-2. Semana passads, me...

Tvsssizmcien  Ccomerting

us WE DON'T DO LIONS LIKE
WE USED TO — and that's a
good thing! &

You might not have noticed yet, but Lions & changing. And
t's changing fast — for the better. More inclusive, more

T vmaizacien G osmerice
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Linkedin
Twitter
Youtube
Site/Blog
Tiktok

CASE DE SUCESSO Facebook

Instagram

“Plantoes do Presidente” para
prestar contas (fazendo escola)

Lives das Campanhas

Bate papos

Blog “instrucdes leonisticos”
Boletim com foco nos parceiros
Investimento nas redes sociais

Numeros de acesso AL 2024/2025

318
626

2513
9912

16104
|

Evolucao Mensal

102801




U 1° LUGAR DIVULGACAO LEONISTICA - MiDIAS SOCIAIS

AL 2024/2025: 191.142.pessoas alcancadas | XVIl Programa Leones Adelante

AL 2023/2024 | AL 2022/2023] AL 2021/2022 | AL 2020/2021 A @ Area Constitucional Il @
Ano 2024/2025

DIVULGAGAO LEONISTICA — SITE/BLOG Mejor Club de Leones en
1° LUGAR: AL2024/2025; AL 2022/2023 AL 2020/2021 Publicidad y Relaciones Publicas
Distrito Mdltiplo LC - Brasil
2° Lugar: AL 2021/2022
3° Lugar: AL 2023/2024

© MELHOR LIONS CLUBE EM PUBLICIDADE E

RELAGCOES PUBLICAS - AL 2024/2025

3

XVII Programa Leones Adelante Area Constitucional 3 (LAC)




Divulgue todos os principais
eventos.

Um pouco de planejamento
é importante.

Colabore com os
associados-chave do clube.

Mantenha seu clube
atualizado sobre seu
progresso.

Utilize as ferramentas de
Lions Internacional




CONCURSOS DISTRITAIS

L

. EFICIENCIA

ADMINISTRATIVA

A

3.

B
C
2
A.
B
c
D
=

. Clube
. Secretarios
. Tesoureiros

. DIVULGAGAO LEONISTICA

Radio/Televisao/Cinema

BOLETINS

Nos Servimos com Inovagéo e Renovacdo.
Hoje, clicamos. Amanha, transformamos.
DG CL Chris Rander de Oliveira Labre
Distrito LC-12

4. ATIVIDADES

5. QUADRO

ASSOCIATIVO

A. Fundacao de Clube
B. Aumento/Fidelizacao de

6. LIDERANCA

7. PRESIDENTES
DE DIVISAO




CONCURSOS DISTRITAIS VINCULADOS AO DMLC

1. PENA DE OURO
Contamos com a colaboracao de todos os clubes

2. PENINHA DE OURO
Vencedor do Distrito sera enviado ao DMLC

3. CAMPANHA COMUNITARIA
Vencedor do Distrito sera enviado ao DMLC

4. FOTOGRAFIA
Vencedor do Distrito sera enviado ao DMLC

5- CA RTAZ E R E DAGAO S O B R E A PAZ N6s Servimos com Inovacgdo e Renovagdo
Ven ce d or dO Distrito sera’ enViadO F:To) DMLC Hoje, clicamos. Amanha’gtramformanfos_'

DG CL Chris Rander de Oliveira Labre
Distrito LC-12




ELOS NA INTERNET

"0 sal nunca é elogiado no cardapio, mas
quando ele falta, todos notam. Faca sempre
o seu melhor sem esperar elogios, pois
quando vocé néio estiver presente, todos 0 @lionsclube

sentiréo sua falta."
'@' @clubeelos

clubeelos

mi% msha.ke/lionsslubeelos

@clubeelos20

MUITO OBRIGADO!

clubeelos

Ledo RANIERE PONTES

Lions Clube de Sao Paulo Elos
Distrito LC-2

@distritolionsic2
(11) 99783-2689

@clubeelos

1-L<ke15

l'

£
£
=0

lionsclubeelos.org

¢

|

K {

lionsclubeelos@gmail.com

() +55 11 99783-2689




